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INTRODUCCION AL COMERCIO EXTERIOR

oo B =

Plan de Negocio vs.

Plan de Internacionalizacion vs.

Plan Operativo de Exportacion / Importacion
Aspectos Practicos Y Juridicos Espana-Peru

Area aduanera y Transporte Internacional: Taric e
Inconterms
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1- “Como deciamos ayer,...”

IDEA DE NEGOCIO > PLAN DE NEGOCIO

Plan de Marketing

Plan de Recursos Humanos

Plan Financiero - Econdmico

Plan Juridico ,
PLAN DE INTERNACIONALIZACION
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1- “Como deciamos ayer,...”
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MENTALIDAD EMPRESARIAL :4 &
PERFIL DEL EMPRENDEDOR
o Motivacion, Asuncion Consecuencias, Paciencia,
Conciliacion Familiar.
QUE ES UN PLAN DE EMPRESA

PLAN RRHH: funciones, organigrama, seleccion de
personal, costes

PLAN MARKETING: Definicion del producto o servicio,
estudio del Mercado, Prevision de Ventas, etc...

“VWIVIR SIN JEFE” Sergio Fernandez.

Talleres de Formacion en PYMES OCOC@/ ﬁ
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PLAN FINANCIERO-ECONC)I\/IICCS

1.- Calculo de las necesidades de inversion.
ACTIVOS: Fijo y Circulante.

2.- Financiacion de las inversiones. PASIVOS:
Fijo y Circulante.

3.- Cuenta de Resultados para los proximos
tres anos.

4.- Presupuesto de Tesoreria.
5.- Balances de Situacion al final de cada ano.
6.- Analisis mediante ratios.
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1.- El Plan de Negocio/Empresa:
Es el disefio y la planificacion de mi negocio, de mi

empresa.

Es el desarrollo de mi proyecto empresarial = personal y

familiar.

Me hace ser consciente de la realidad y no de las fantasias
“H o ilusiones.

o Me hace ser consciente de los riesgos econémicos que
asumo. Evita que me arruine.

.4 q .
. Hace que merezca o no merezca la pena convertirse en
empresario.

Es mi instrumento para obtener financiacion, para
conseguir socios, etc.

Viabilidad y Rentabilidad no es lo mismo que
Beneficios.

Una empresa puede tener pérdidas en sus inicios y
ser viable y rentable. Debe siempre ser capaz de
asumir sus obligaciones de pago: PLAN
FINANCIERO.
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El Plan de Internacionalizacion:

Es el disefo y la planificacion de mi negocio, de mi
empresa en mercados extranjeros.

Es el desarrollo de mi proyecto empresarial
internacional = ambiente laboral, nueva cultura
empresarial, nuevas tecnologias, viajes, etc.

Me hace ser consciente de nuevas mentalidades, de
nuevas formas de entender la vida y de Ilas
necesidades.

Me hace ser consciente de los riesgos econdmicos
que asumo. Evita que me arruine.

Hace que merezca o no merezca la pena convertirse
en un empresario internacional.

Talleres de Formacion en PYMES OCOC?«'—/ ﬁ
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El Plan Operativo:

Es el diseno y la planificacion de operaciones
individuales de compra/venta, de
exportacion/importacion.

Es determinar el escandallo operativo.

Es designar las responsabilidades de cada accion.

Es el medio para detectar los fallos en la operativa
de exportacion e importacion.
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Asociacion Espafola de

Tem asS Consultores de Comercio
Exterior

1. Plan de Negocio

2. Plan de Internacionalizacion

3. Plan Operativo de Exportacion / Importacion

4. Aspectos Practicos Y Juridicos Espafa-Peru

5. Area aduanera y Transporte Internacional: Taric e

Inconterms
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2.- Plan de Internacionalizacion

o El desarrollo de un Plan de Internacionalizacion
IJermlte a la empresa tener un mayor control, en

a medida de o posible, sobre
incertidumbres del entorno exterior, pues el
marketing internacional, como toda estrategia
empresarial, también cuenta con una serie de
variables controlables y otras ajenas a su
control.

CONTROLABLES INCONTROLABLES

Infraestructura de la empresa
oCapacidad de produccion
oCapacidad financiera
oNivel de I+D
oExperiencia y conocimiento de mkt
oActitud y predisposicion a exportar
oEtc...

El entorno externo:
oEcondmico
oCultural
oLegal
oPolitico
oLa competencia internacional
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2.- Plan de Internacionalizacion

o La finalidad de un Plan de Marketing
Internacional es la elaboracion vy
puesta en practica de un programa de
marketing en los mercados exteriores,
y ello por etapas, con base en unos
objetivos cuantificables y un analisis
del entorno internacional vy las
capacidades de la empresa.

o Esta compuesto por 4 etapas del Plan
de Marketing Internacional .
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2.- Plan de Internacionalizacion

Etapa 1. Punto de Salida

Antes de intentar adentrarnos en mercados exteriores
debemos realizar un analisis D.A.F.O., es decir, un
analisis de variables internas (fuerzas y deb|I|dades) y
un analisis de variables externas (amenazas Yy
oportunidades). Sélo una vez hayamos definido cual es
la situacidon en la que nos encontramos podremos
plantearnos penetrar en mercados que nos resultan
desconocidos o parcialmente desconocidos.

A.- Analisis del entorno propio.

o Se trata de realizar un analisis de la situacion
competitiva de la empresa, siendo fundamental conocer
cuales son sus fortalezas debilidades en todos los
ambitos (produccion, tecnologia, capacidad financiera,
logistica, recursos humanos experiencia, etc...)

o En este punto tambien es importante llevar a cabo un
analisis sectorial a nivel internacional o, lo que es lo
mismo, es preciso llevar a cabo un analisis del Ciclo de

2 Vida Internacional del Producto
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2.- Plan de Internacionalizacion

% GENERALITAT VALENCIANA l

Etapa 1.

B.- Investigacion de mercados exteriores.
En esta fase se incluyen:
Analisis macroecondmico de los paises.
Previsiones de crecimiento
El consumo
La organizacion social
La evolucion demografica
Las infraestructuras
Las caracteristicas culturales

Las restricciones legales al comercio y la inversion (si
las hubiese)

o Las barreras técnicas
Los niveles de incertidumbre politica
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2.- Plan de Internacionalizacion

Etapa 1
B.- Investigacion de mercados exteriores.

Esta investigacion de mercados exteriores tambien
incluye el analisis de la competencia internacional:

o Cuales son las empresas competidoras

o Donde operan

o Qué productos representan

o La cuota de mercado que tiene cada uno de ellos
o Cuales son sus fortalezas y debilidades

o Qué estrategias desarrollan.

o Etc...

ocEjemplos de Estudios de Mercado: ICEX, IVEX,
Camaras, Privados,...
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2.- Plan de Internacionalizacion

Etapa 2. Punto de Destino
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Es ahora cuando se establecen los OBJETIVOS que se
pretenden alcanzar en cada mercado seleccionado:

o Objetivos Estratégicos: obtener el liderazgo en un
determinado mercado, llegar a una determinada
cuota de mercado, ir creciendo de forma progresiva,
etc.

o Objetivos Cuantificables para cada mercado, asi
como unos plazos para su consecucion: cuota de
mercado que se pretende conseguir, tiempo
necesario para conseguirlo, nivel de beneficios o
rentabilidad esperada, plazos de entrega a alcanzar,
etc.
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2.- Plan de Internacionalizacion
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32 ETAPA: Planificacion de la ruta

Una vez hayamos definido los objetivos especificos que
se pretenden conseguir, se tratara de trazar unas
estrategias que lleven a la consecucion de esos
objetivos. Dichas estrategias tendran que ver con las
variables controlables por la empresa: el marketing
mix, es decir, producto, recio, distribucion vy
comunicacién y/o también con las distintas estrategias,
que comentaremos en el proximo taller, de cara a la
penetracion en los mercados.

Las estrategias son multiples y, en el Plan de
Marketing, debiéndose optar por algunas de ellas y
rechazar otras. Cada una de las estrategias de
Marketing Mix se traducira en wunos costes. La
evaluacion de los presupuestos frente a la consecucion
de los objetivos deseados determinara la estrategia
aplicable: FINANCIACION DEL PLAN DE

7 INTERNACIONALIZACION.
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2.- Plan de Internacionalizacion
43 ETAPA: Puesta en Marcha.

> Un programa es una sucesion de acciones, ordenadas
en el tiempo, para alcanzar un/unos objetivo/s.

> Un presupuesto es la asignacion de los recursos
necesarios para lograr un/unos objetivo/s.

> Deberemos hacer tres cosas fundamentalmente:

>  Establecer los calendarios de ventas (desarrollo
temporal de los objetivos).

> Desarrollar unos programas y presupuestos
identificando las acciones mas importantes,
ordenando las fases y especificando sus pasos
concretos, estimar los tiempos y los plazos de
ejecucion, asignar cada accion a un responsable,
calcular los presupuestos para cada fase vy
coordinar los distintos pasos.

>  Ajustar el calendario en funcién de la estacionalidad
de las ventas.
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Temas

1. Plan de Negocio

2. Plan de Internacionalizacion

3. Plan Operativo de Exportacion / Importacion

4. Aspectos Practicos Y Juridicos Espafa-Peru

5. Area aduanera y Transporte Internacional: Taric e

Inconterms
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3.- Plan Operativo. Escandallo

o "Es lo que hay que hacer con cada
operacion de comercio exterior”

o Se trata de definir el contenido de la
operacion, los plazos y las personas
responsables.

a Se evitan problemas en las aduanas.

o Evitamos sobre-costes No
contemplados.

o Demostramos nuestra profesionalidad.
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3.- Plan Operativo. Escandallo

Tipo de Partida Documentos | Observaciones
Operacion arancelaria Y Fechas
|\i |
—
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Temas

Plan de Negocio

Plan de Internacionalizacion

Plan Operativo de Exportacion / Importacion
Aspectos Practicos Y Juridicos Espana-Peri

Area aduanera y Transporte Internacional: Taric e
Inconterms
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4.- Aspectos Practicos y Juridicos del Comercio Exterior
entre Espafa, Perd y otros paises miembros de la
Comunidad Andina.

o Ideas Clave sobre Espana

Espana es un Estado Soberano que ha transferido
competencias soberanas a favor de una Institucion
supranacional llamada Unién Europea.

Siempre que se hable de aspectos juridicos del
comercio exterior de Espafa, se esta hablando de
los aspectos juridicos del comercio exterior de la
Union Europea.

W - Exportar a Espafia supone, entonces, exportar a la
i) Union Europea.
R

La Unidn Europea esta basada en tres principios o
libertades.

Talleres de Formacion en PYMES ©&co2¢ .
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4.- Aspectos Practicos y Juridicos del Comercio Exterlor

entre Espafia, Peru y otros paises miembros de la
Comunidad Andina.

o Ideas Clave sobre Espana

o Libertad de movimientos de personas: Los
ciudadanos de la Union Europea pueden
establecerse, trabajar y viajar a cualquier

pais de la Union como ciudadanos de la
Union Europea.

o Libertad de movimientos de mercancias: Las
mercancias comunitarias, pueden ser
transportadas libremente por todo el

- territorio de la Union.

o Libertad de movimientos de capitales: El
I movimiento del capital entre estados de la
i

Union esta totalmente liberalizado.

”~
i
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4.- Aspectos Practicos y Juridicos del Comercio Exterior

entre Espafia, Perd y otros paises miembros de la
Comunidad Andina.

o “Integraciones Economicas”
AREA DE ARANCELES PREFERENCIALES
AREA DE LIBRE COMERCIO
UNION ADUANERA
MERCADO COMUN
UNION ECONOMICA
UNION POLITICA

o Peru forma parte de la CAN, Comunidad
Andina de Naciones (Peru Bolivia,
semmsm Colombia y Ecuador).

‘ﬂw
oy

G o Negociacion entre la UE y la CAN para un

acuerdo de libre mercado.

Talleres de Formacion en PYMES @eo2E .
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4.- Aspectos Practicos y Juridicos del Comercio Exterior
entre Espafa, Perd y otros paises miembros de la

Comunidad Andina.
o o Vender desde
7% *\\

'\}/t

Peru a Espana
| supone:
e Exportar a la UE
AT
T I N Poder vender en
, f/ afa 7\, TR, 26 p allses adema’S
:.;55:: 2BULGARIA { X 4
i M / de en Espanfa

Talleres de Formacion en PYMES &co2% .7


http://www.google.es/imgres?imgurl=http://london.protocolo.org/extfiles/PROTOCOLO2604-716888.jpg&imgrefurl=http://www.protocolo.org/ceremonial/banderas_himnos_escudos_condecoraciones_y_otros_simbolos/antecedentes_historicos_origen_de_la_actual_bandera_espanola.html&h=267&w=400&sz=21&tbnid=57GGKz8HxM6bUM:&tbnh=83&tbnw=124&prev=/images%3Fq%3Dbandera%2Bespa%25C3%25B1a&hl=es&usg=___u8zRnVNi30l_0TtpsaO55xQ5Cg=&ei=qkqGS8zfOdGe4Qby0NjHDw&sa=X&oi=image_result&resnum=2&ct=image&ved=0CAsQ9QEwAQ

S GENERALITAT VALENCIANA

- y—

use

Paises Union Europea
1.- Reino de Beélgica, 2.- Republica de
Bulgaria, 3.- Republica Checa, 4.- Reino de
Dinamarca, 5.- Republica Federal de
Alemania, 6.- Republica de Estonia, 7.-
Republica de Irlanda, 8.- Republica Helénica,
9.- Reino de Espanha, 10.- Republica
Francesa, 11.- Republica Italiana, 12.-
Republica de Chipre, 13.- Republica de
Letonia, 14.- Republica de Lituania, 15.- Gran
Ducado de Luxemburgo, 16.- Republica de
Hungria, 17.- Malta, 18.- Reino de los Paises
Bajos, 19.- Republica de Austria, 20.-
Republica de Polonia, 21.- Republica
Portuguesa, 22.- Rumania, 23.- Republica de
Eslovenia, 24.- Republica Eslovaca, 25.-
Republica de Finlandia, 26.- Territorio del
Reino de Suecia, 27.- Reino Unido de Gran

Bretana e Irlanda del Norte. -
Talleres de Formacion en PYMES &co2& 7,
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4.- Aspectos Practicos y Juridicos del Comercio Exterior
entre Espafia, Peru y otros paises miembros de la

Comunidad Andina.
Comercio Bilateral Entre Espana Y Peru.

o Las relaciones comerciales entre la UE
Comunidad Andina* se rigen por el Sistema
de Preferencias  Generalizadas (SPG)
comunitario que permite el acceso al
mercado  comunitario en condiciones
preferenciales a los productos provenientes
de paises en vias de dp sarrollo (PVDs).

o * La Comunidad Andina esta formada por las
Republicas de Bolivia, Colombia, Ecuador y

Peru.
o www.comunidadandina.org I(c I
”~
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Comercio Bilateral Entre

Espana Y Perdu.

o Sistema de Preferencias Generalizadas (SPG)

Régimen general Este régimen general concede
exencion arancelaria para los productos no sensibles
cubiertos por el SPG y una reduccion de 3,5 puntos
respecto al arancel normal para los senS|bIes siendo
esta reduccion del 20% para los productos textiles y de
la confeccion. Bajo las nuevas directrices, se amplia la
cobertura de productos de este regimen.

Régimen de estimulo se basa en el concepto integral
de desarrollo sostenible reconocido en los convenios e
instrumentos  internacionales. EI  SPG+ concede
exencion arancelaria para todos los productos cubiertos

& GENERALITAT VALENCIANA < }

r— oLy el SPG originarios de aquellos paises que ratifiquen
= y apliquen efectivamente una serie de Convenios
o internacionales sobre derechos humanos, laborales,

Bmmmm  Medio ambiente y buen gobierno.

Régimen EBA (Everything but Arms) concede exencion
total de aranceles a todos los productos, menos las
armas.
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Temas

Plan de Negocio

Plan de Internacionalizacion

Plan Operativo de Exportacion / Importacion
Aspectos Practicos Y Juridicos Espana-Peru

Area Aduanera y Transporte Internacional:
Taric e Inconterms

i & W=
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric e
Inconterms: Clasificacidon De Las Mercancias.

Productos Mas Exportados E Importados

o Clasificacion de las mercancias en la UE.

El Sistema Armonizado: Se distribuyen segun los
reinos de la naturaleza: animal, o vegetal y
mineral; a partir de ahi se van estructurando en
materias y estas en Capitulos. (Capitulo - Partida
— Subpartida. Consta de seis digitos.

La Nomenclatura Combinada: Es una evolucion del
Sistema Armonizado como paso evolutivo a Ia
creacion del TARIC actual. Supone la
incorporacion de una nueva definicion o
especificacion de los productos anadida a |la
Subpartida del Sistema Armonizado recibiendo la
denominacion de subpartida Nomenclatura
Combinada. Consta de los dos digitos que
anadidos a los seis del SA resultan ocho digitos.
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric

e Inconterms: Clasificacion De Las Mercancias.
Productos Mas Exportados E Importados

oEl Taric: Es el Arancel
integrado de las Comunidades
Europeas y tiene como objetivo
indicar las disposiciones
normativas aplicables a un
producto dado cuando éste se
importe en el territorio
aduanero de las Comunidades
0, en determinados casos, sea
exportado del mismo.
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric e
Inconterms; Clasificacion De Las Mercancias. Productos
Mas Exportados E Importados

%@GENERALITAT VALENCIANA i .,’:}’

Estructura de los codigos y de los codigos adicionales TARIC

1|23l als]e]| 7] 8 9 | 10 1l 2]3]a
I | 2 | Capitulo SA
123 ]4] Partida SA
1]2]3]4]5]6] Subpartida SA
7|8 Subdivision NC
9 |10 Subdivisidn
TARIC
L1 l2]3 4] Cédigo adicional
TARIC
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5- Area Aduanera v Transporte Internacional: Taric

e Inconterms; Clasificacion De Las Mercancias.
Productos Mas Exportados E Importados

El BOE (Boletin Oficial del Estado) www.boe.es
La Agencia Tributaria: www.aeat.es

El Consejo Superior de Camaras de Comercio
WWW.Camaras.orgd

http: //aduanas.camaras.
org/ Ejemplo de utilidad y
funcionamiento de los
Taric en la red.
IHTFundamental!!!

La Empresa www.taric.es

Talleres de Formacion en PYMES @eodE .
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric

e Inconterms: Clasificacion De Las Mercancias.
Productos Mas Exportados E Importados

o Clasificacion de las mercancias en Perd.

El comercio exterior en Peru esta completamente
liberalizado. Los productos de alimentacion,
higiene y farmaceuticos deben contar con un
“certificado de libre venta” extendido por las
autoridades del pais de origen, y ademas estar
registrados en Peru.

El Arancel de Aduanas del Perd ha sido elaborado
en base a la Nomenclatura Comun de los Paises
Miembros de la Comunidad Andina (NANDINA),
con la inclusion de subpartidas adicionales de
conformidad a la facultad otorgada por el Articulo
40 de la Decision 249 de la Comision de |la

I(I Comunidad Andina.
S
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5- Area Aduanera v Transporte Internacional: Taric

e Inconterms: Clasificacion De Las Mercancias.
Productos Mas Exportados E Importados

o Clasificacion de las mercancias en Perl.

DIGITOS
S 1°2° 3°4° §°6° 7°8° 9°10° DENOMINACION
& 1° 2° Capitulo
1° 2°13°4° Partida del Sistema Armomizado
17 27|3° 4° |5° 6° Subpartida del Sistema Armonizado
17 27137 4° |57 67 |7° 87 Subpartida NANDINA
12 2°]3° 47 |5° 6° |7° 87 |9° 10° |Subpartida nacional
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5- Area Aduanera v Transporte Internacional: Taric e
Inconterms: Clasificacion De Las Mercancias. Productos
Mas Exportados E Importados

o Clasificacion de las mercancias en
Perd.

o PROMPEX;
T http://www.prompex.gob.pe/cd/getpartida.
asp
. o E-CAMARA: http://www.e-
camara.net/Sueltos/partidas.htm

Talleres de Formacion en PYMES @&eco2€ .
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5- Area Aduanera v Transporte Internacional: Taric

e Inconterms; Clasificacion De Las Mercancias.
Productos Mas Exportados E Importados

o Exportaciones Espafa — Peru 2009
http://aduanas.camaras.org/

o Importaciones Espana - Peru 2009
http://aduanas.camaras.org/

o Estadisticas Comercio Exterior Peru.
o http://www.prompex.gob.pe/

I(e-l
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric

e Inconterms: Barreras al Comercio Exterior

I 0 A pesar del gran desarrollo del comercio exterior
PSSy del proceso de globalizacion en el que todas las
naciones estan inmersas existen unos obstaculos
que impiden o dificultan la relacion de
intercambio de bienes, servicios y capitales.
Estas barreras son establecidas por los paises en
funcion de sus intereses y objetivos
Barreras Politicas
Barreras Econdmicas o Arancelarias
Barreras Juridicas o No Arancelarias
o Contingentes a la importacion
o Restricciones voluntarias a la exportacion
o Barreras Técnicas
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5- Area Aduanera vy Transporte Internacional: Taric e
Inconterms: Barreras al Comercio Exterior

Barreras Técnicas

o Normas fitosanitarias y veterinarias: De
obligado cumplimiento para productos
agricolas y ganaderos.

o Normas técnicas de produccion de productos:
Son las reglas de estandarizacion y calidad
exigibles tanto en la produccion como en el
uso de los productos. Las normas UNE en
Espana y las ISO en el ambito internacional
son las que determinan estas barreras.
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric
e Inconterms: Barreras al Comercio Exterior

Barreras Teécnicas

o Exigencias del material de etiquetado, envase
y embalaje: El tratamiento de los envases y
su reciclado, I|la obligatoriedad de Ia
informacion de composicion y de
instalaciones de los productos tienen como
finalidad la seguridad del consumidor, la
proteccion del medio ambiente o la defensa
del consumidor.

o Barreras fiscales
Busqueda de barreras:

o http://mkaccdb.eu.int/mkaccdb2/indexP
ubli.htm
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5- Area Aduanera v Transporte Internacional: Taric
e Inconterms: Despacho Aduanero.

Las mercancias que entren en el territorio aduanero de
la Comunidad seran presentadas en aduana por la
persona que las introduzca en dicho territorio o, si
procede, por la persona que se haga cargo de su
transporte tras su introduccion, salvo en el caso de las
mercancias transportadas en medios de transporte
que se limiten a atravesar las aguas territoriales o el
espacio aéreo del territorio aduanero de la Comunidad
sin hacer escala en él. La persona que presente las
mercancias hara referencia a la declaracion sumaria o
a la declaracion de aduanas presentada previamente
en relacion con las mercancias.

DUA. Documento Unico Aduanero. Documento de
despacho.

Talleres de Formacion en PYMES Ocoé%} j



', S o
")’ L ¥ ] -;-.;.;-;v-,-~
Lpoes | acpeadorts 0se
| . £ |

5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric e
Inconterms: Despacho Aduanero.

Documentos que acompaiian al N 1

DUA
! -l [
Factura Comercial | N i ”"“‘L—:
Packing List (Lista de bultos) o= ——om 1o

Certificado de Origen ] Ia— —
Documento de Transporte i

Documentos de autorizacion o de = i 11
notificacion. (material de defensa o - ——
doble uso; productos de la PAC, - | j - 1
productos sujetos a restricciones
contingentarias)

Documentos sanitarios =t ‘
Documentos veterinarios — | : e

O O O O O

Cites L r
Homologaciones N

Licencias

o Calidad

O O O O O
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EXPORTACION DE MERC ATNCOCLAS

ART. 1&1 Codigo Aduanero
Procedimiento desarrollado en el Apéndice TV del
resolucidan de 4 de diciembre de 2000

En la aduana de exportacidn *
Docurmentacidon compleamentana
{amexo NIV circular de
. 4 dle Drciembre de 200000
Fresentacion de la declaracidén de
exportacion: 4.- - Factura Comercial
- LWL - Doc. relativos al transporte
- Adutorizaciones Auddministrativas
de Exporntacidn
- Certificado de Exportascidn
- Licencias de hllaterial ode
ID'efiensaTILT
- Certificadaos PaC
Ao dmmisidn w asignacidn a: - Certificados CITES, Sanidad
- Docurmentacidn PAC {Apendics T
de 1a Resolwcidn de 451 252000
- Et.
CTRAOUITTO N AR S TS T CTRAC LIy RO CITRCLITITO WERIDE
Comprobacidan R.e-c-nt"lacim-mt? fisico Sin comprobacidan m
docmental conssin extraccidn de FECOIOC Il Erio
mLestras
-y
Expedicidn del levante que
autori=a [ara espeortar
Halida efectiva del territorio
aduanero de la commaridad
Por la misma aduana de Por aduana distanta de la de
exporiacihn exportacion {sjiemplar 3 del TLTA
(ejermplar 9 el IDLIA) At 793 Reolamento de aplicacidn

del cédimo aduanero
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Transito
defincion (1)
Tripros de transito
Transito comunitano Transito comunitano
externo (20 interno (3%
| |
Presemtac ﬁ* declaracidn
Soporte papel {4)1 Via telematica
MMensaje EDIFACT
+ Enlace a EDIT
DLTA T: (5) Procedimientos simplificados: (7}
ET: (&) - Manifiesto maritimo (8)
- Manifiesto adéreo ()

- Carta porte intermacional { 10)
- Boletin entrega, TR (11%

v

Admision de la declaracidn

s

v

u CIRCUITO VERDE I Control documental

CIRCUITO NARAMIA

[~ circurTO ROTO
Inspeccidon fisica

k4
Autorizacion de salida l Pracinto
Itinerario obligatoro

Pla=o de llegada
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5- Area Aduanera v Transporte Internacional: Taric
e Inconterms: Despacho Aduanero. DEUDA
ADUANERA.

o La deuda aduanera esta compuesta de:
Arancel + IVA + II.EE.

o Para poder calcular la deuda aduanera es
necesario determinar el valor en aduana de
la mercancia:

Valor en aduana de la mercancia: El valor en
aduana de las mercancias importadas sera su valor
de transaccion es decir, el precio efectivamente
pagado o por pagar por las mercancias cuando
éstas se vendan para su exportacion con destino al
territorio aduanero de la Comunidad.
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric
e Inconterms: Despacho Aduanero. DEUDA
ADUANERA.

o Métodos de Valoracion del Valor en Aduana:

Método principal: “El precio efectivamente pagado
o por pagar hasta la frontera del pais de
importacion”
Métodos secundarios

o Valor de Transaccién de Mercancias Idénticas

o Valor de Transaccidon de Mercancias Similares

o Método Deductivo o Procedimiento Sustractivo

o Método del Coste de Produccion.

o Método del Ultimo Recurso

Talleres de Formacion en PYMES Ocoﬁ‘?f/ j



§lusce

. - e . - -
v

Lpoes | Inacgenderts

5- Area Aduanera y Transporte Internacional: Taric e
Inconterms: Despacho Aduanero. DEUDA
ADUANERA.

El Arancel

o El Arancel es una barrera especifica al comercio exterior.
Generalmente es aplicado Unica y exclusivamente para la
importacion de productos dentro Xel Territorio Aduanero de
la Comunidad sin embargo, también pueden existir
aranceles a la exportacion de productos cuando Ila
Autoridad Aduanera lo considere oportuno por motivos de
desabastecimiento del mercado interior de la Comunidad

o Tipos de Aranceles:

Tipo “Ad Valorem”

Tipo Especifico

Tipo mixto

Tipo Compuesto
Imposicion a Tanto Alzado
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5- Area Aduanera v Transporte Internacional: Taric

e Inconterms: Despacho Aduanero. DEUDA

ADUANERA.

o Ejemplo:
Valor aduanero de la mercancia: 18.000 €
Arancel Ad Valorem: 10%:
Importe de arancel: 1.800 €
Deuda Aduanera con el IVA general del 16%:
Base imponible: 18.000 + 1.800 = 19.800
16% IVA de 19.800 = 3.168

Deuda Aduanera: arancel (1.800) + IVA (3.168) +

II.EE (0)* (solo llevan impuestos especiales:
alcohol, tabaco e hidrocarburos).

o TOTAL DEUDA ADUANERA: 4.968 €
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5- Area Aduanera y Transporte Internacional:

Taric e Inconterms: INCOTERMS

Los incoterms (acronimo del inglés international
commercial terms, ‘términos internacionales de comercio’)
son normas acerca de las condiciones de entrega de las
mercancias. Se usan para dividir los costes de las
transacciones comerciales internacionales, delimitando las
responsabilidades entre el comprador y el vendedor, y
reflejan la practica actual en el transporte internacional de
mercancias.

La Convencion sobre contratos para la venta internacional de
mercancias de las Naciones Unidas (en inglés, CISG, U.N.
Convention on Contracts for the International Sale of Goods) en
su Parte III «Venta de las mercancias» (articulos 25-88) describe
el momento en que el riesgo sobre la mercancia se transfiere del
vendedor al comprador, pero reconoce que, en la practica, la
mayoria de las transacciones internacionales se rigen de acuerdo
con las obligaciones reflejadas en los incoterms.
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5- Area Aduanera v Transporte
Internacional: Taric e Inconterms;

INCOTERMS 2000 vs. 2010

La CCI (Camara de Comercio Internacional o ICC: International
Chamber of Commerce) se ha encargado desde 1936 (con
revisiones en 1953, 1980, 1990 y 2000) de la elaboracion y
actualizacion de estos términos, de acuerdo con los cambios
que va experimentando el comercio internacional. Actualmente
estan en vigor los Incoterms 2000, plasmados en la Publicacion
CCI n.% 560.

EXW - FCA - FOB - CNF - CIF

http://eumed.net/cursecon/dic/incoterms.htm

http://www.incoterms-2010.com/incoterms-2010/incoterms-2010-
ya-estan-aqui
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